
Mini: Starker Auftritt im Internet

Interaktive Film Clips, ein neuer Online-Showroom sowie eine vollständige Überarbeitung
weltweiter Internet-Portale – wer den Mini kennen lernen möchte, findet derzeit im Netz alle
wissenswerten Informationen und vieles mehr. Die BMW-Tochter startet damit, zeitgleich mit
der Markteinführung des Mini Cabrio am 3. Juli und der Werbekampagne unter dem Motto „Mini
Cabrio. Immer offen.“, auch im Internet in den Sommer.

Sechs Kurzfilme bilden den Höhepunkt der bereits seit Februar laufenden Online-Kampagne zur Einführung
des Mini Cabrio. Unter www.mini.de/cabrio wurden hier erstmals diverse Technologien und Medien wie 3D,
Animation, Film, Sound und Photografie in einer Internetanwendung integriert. Die Filmhauptrollen besetzen
neben dem Mini Cabrio zwei Freunde und ihre englische Bulldogge. Dabei werden die Eigenschaften und
Ausstattungsdetails des Cabrios unterhaltsam in die Geschichte eingebaut. In jedem Film-Clip kann der User
per Mausklick in das Geschehen eingreifen, sei es, um weitere Informationen über das jeweils gezeigte
Fahrzeugdetail abzurufen oder um auf amüsante Weise an der Handlung des Films teilzunehmen.

Über die kreisförmige Navigation hat der Online-User die Möglichkeit, eine Kamera zu steuern, die sich
einmal komplett um das Fahrzeug bewegen lässt. So kann er sich zunächst einen Rundum-Eindruck vom
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Fahrzeug verschaffen. Die Kreisfahrt der Kamera visualisiert dabei einen Zeitraum von 24 Stunden. An sechs
Zeitpunkten auf dem Kamerakreis kann der Nutzer für weitere Informationen dann die einzelnen Film-Clips
starten.

Der neue Mini Internet-Showroom – www.mini.de/showroom – bietet einen schnellen Überblick, aber auch
detaillierte Infos über die verschiedenen Mini Modelle. Wie in einem Katalog kann der Besucher die Seiten
durchblättern und sich mit Fahrzeugbildern, Videos und 3D-Animationen über Details zum Fahrzeug
informieren.

Text: Jan Richter
Fotos: BMW

Mini Challenge 2004 – jetzt auch in Deutschland
Nach erfolgreichen Engagements unter anderem in Belgien, Großbritan- nien und der Schweiz werden die Piloten der Mini Challenge nun auch in
Deutschland die Fans begeistern. Zwischen Juni und September wird an sieben Wochenenden um wertvolle Punkte gekämpft...weiter >>

Mini Cooper S Cabrio – „klein, aber oho“
Die Mini-Familie bekommt starken Nachwuchs – auf den Automobilsalons in Madrid und Birmingham wird nun auch das Mini Cabriolet in der
leistungsstarken S-Version vorgestellt. Das 170 PS starke Mini Cooper S Cabrio soll in Deutschland ab August 2004 verfügbar sein. Kosten wird der
offene Fahrspaß mindestens 24.000 Euro...weiter >>
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